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Am liebsten Bratwilirste

Erste groBe Puls-Studie iber die Metropolregion Niirnberg
VON KLAUS WONNEBERGER

So sind sie halt, die Franken und Ober-
pféalzer: Glicklich, wenn sie ihre Brat-
wirste und Schéaufele bekommen,
ansonsten wenig begeisterungsfahig,
bisweilen maulfaul, tiefstapelnd, aber
herzensgut. Alles nur Klischees? Weit
gefehlt, wie jetzt eine Studie der
Puls-Marktforscher zur Metropolre-
gion Nirnberg erbracht hat.

NURNBERG - Die Marktforscher
aus Schwaig haben 500 Interviews
zwischen Weiden und Wurzburg, zwi-
schen WeiBlenburg und Wunsiedel
gefiihrt. Sie wollten herausfinden, wie
attraktiv die Franken und Oberpfil-
zer ihre Metropolregion finden, wel-
ches Profil die Region in den Augen
ihrer Bewohner hat und wie er eigent-
lich ist, dieser Metropolaner.

Um es auf den Punkt zu bringen:
Die Menschen der Region erfillen mit
Inbrunst das Bild, das sie selbst von
sich und andere von ihnen zeichnen:
Sie essen am liebsten Bratwiirste,
Schweinebraten und Schaufele, lie-
ben ihre Frankische Schweiz und den
Tiergarten und halten sich selbst fur
eher bescheiden, frohlich(!), schiuch-
tern und kleinburgerlich. Nur die
Oberpfalzer schlagen da etwas aus
der Art: Sie sehen sich eher draufgan-
gerisch als schiichtern und deutlich
mehr weltlaufig.

Gravierender Nachteil

Die Region insgesamt bringen die
Bewohner am ehesten noch mit
Lebensqualitdat in Verbindung. Aber
Internationalitat, vielleicht gar Kreati-
vitat? Solche nach Expertenmeinung
zukunftstrachtigen Attribute schrei-
ben die Metropolaner vielleicht eher
Zentren wie Paris, New York oder
Tokio zu, nicht aber Nirnberg und
Umgebung. Nur sechs Prozent glau-
ben beispielsweise, dass sich die
Region durch besonders pfiffige For-

scher und ideenreiche Entdecker aus-
zeichnet.

Fazit wvon Puls-Geschaftsfithrer
Konrad WeBner: ,Die Region ist sich
ihrer Starken nicht bewusst.” Ein gra-
vierender Nachteil, wie der Marktfor-
scher beflirchtet. ,Denn wenn ich
schon selbst von mir nicht iiberzeugt
bin, wie kann ich dann meine Starken
selbstbewusst nach aullen tragen?" Es
gibt also viel zu tun fur die heimi-
schen Marketingexperten.

Ein Lichtblick immerhin: Die Men-
schen in Nordbayern halten den Zu-
sammenschluss zur Metropolregion
tiber Bezirksgrenzen hinweg fiir wich-
tig — jeder Funfte sogar fiir sehr wich-
tig. Eine gewisse Akzeptanz scheint
also vorhanden zu sein fiir dieses
Kunstgebilde, das zusammenfiihren
soll, was nicht zwangsldaufig zusam-
mengehort.

Fest steht auch: Zwei von drei
Metropolblirger leben gerne hier. Wah-
rend es die Jungen noch eher in die
Welt hinauszieht, sind die &lteren
Metropolaner bodenstdndig und hei-
matverbunden. Sie schatzen die
Sicherheit und Sauberkeit in der
Region, das viele Griin, die ausrei-
chende medizinische Versorgung und
die guten Einkaufsmoglichkeiten —
zumindest in den Stadten.

Was die Menschen offenbar ver-
missen, ist ausreichende Arbeitsplatz-
sicherheit. Kein Wunder, leidet doch
vor allem der nordostbayerische
Raum unter stdndigem Stellenabbau.
Und auch die Industrieregion Nirn-
berg hat einen jahrelangen Struktur-
wandel hinter sich, der nicht unbe-
dingt von stabilen Beschaftigungsver-
haltnissen gepréagt war.

Offenbar sind die Erwartungen
auch nicht allzu grof3, dass die heimi-
sche Wirtschaft in Zukunft zum tiber-
durchschnittlich ergiebigen Jobmotor
wird. Die Autoren der Studie waren
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Auch wenn sie in der Beliebtheitsskala bei den Menschen hierzulande ganz oben stehen: Bratwirste sind nicht alles, was

diese Metropolregion zu bieten hat.

besonders enttiuscht dariber, dass
nur jeder Fiinfte den Unternehmen
der Region zutraut, fiir die Zukunft
besser gewappnet zu sein als Firmen
in anderen Teilen Deutschlands. ,Da
hat die Region deutlich mehr zu bie-
ten als dies von den Menschen hier
wahrgenommen wird", sagt Welner.
Immerhin glauben aber 40 Prozent,
dass die Metropolregion noch an
Attraktivitit gewinnen wird. ,Das
macht Mut*, meint der Puls-Chef. Um

zu iberpriifen, ob diese Hoffnung
eines Tages Wirklichkeit wird, haben
die Experten einen Attraktivitatsin-
dex entwickelt, anhand dessen sie die
Zufriedenheit der Menschen in der
Metropolregion kiinftig zweimal im
Jahr messen wollen. Im Frithjahr 2009
lag der Index auf einer 100er Skala
bei 72,29, wobei die Oberfranken und
die Oberpfilzer ihrer Heimat etwas
griesgramiger gegeniiberstehen als
die Unterfranken, die mit 74,02 deut-
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lich iiber den Schnitt der Metropolre-
gion herausragen.

Was konnen nun die Verantwort-
lichen in der Region tun, um das
Leben hier noch angenehmer zu
machen? Die Antwort auf diese Frage
fallt relativ eindeutig aus: Den offent-
lichen Nahverkehr und die Anbin-
dung des landlichen Raumes an die
Zentren deutlich verbessern. Dieses
Anliegen steht auf der Wunschliste
der Metropolbtrger an erster Stelle.
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